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Bratislava, 23. februar 2009 — Vyrobcovia automobilov sa pri vyrobe novych modelov

TlaCova sprava

a produktov intenzivne zameriavaju na investicie do novych technoldgii. Najviac investicii

smeruje do hybridov, elektrického a batériového pohonu.

Na zaklade kazdoroéného globalneho prieskumu KPMG International sa budu pocas nasledujucich piatich
rokov vyrobcovia automobilov cielene zameriavat’ na intenzivne investovanie do novych modelov alebo
produktov a taktieZ na nové technologie, aby uspokojili spotrebitel'sky dopyt po palivovo efektivnych a

finan¢ne dostupnych autach.

V prieskume KPMG, zalozenom na rozhovoroch s 200 riadiacimi pracovnikmi automobilovych vyrobcov a
dodavatel'ov po celom svete, sa 96 percent vyjadrilo, ze palivova efektivnost bude prvoradym faktorom
ovplyvilujucim rozhodnutia spotrebitelov o nakupe, pricom 83 percent medzi najrozhodujucejsie faktory

zarad’uje aj cenovu dostupnost’ a 70 percent alternativny pohon.

Riadiaci pracovnici automobilového priemyslu uz druhy rok po sebe udavaji, ze vyrobcovia maji v imysle
udrzat’ vysoku troven investicii do novych produktov a technologii s cielom uspokojit’ dopyt.

Dokonca 91 percent opytanych uviedlo, Ze pocas nasledujicich dvoch rokoch sa zvysia investicie do novych
modelov a produktov. Podl'a 92 percent opytanych automobilky zvysia investicie do novych technologii.
S celkovo obmedzenymi zdrojmi vSak podniky budu hl'adat’ prostriedky pre investicie v inych castiach
rozpoctu. Do reklamy a marketingu pojdu vysSie investicie len podla 55 percent opytanych (oproti
minuloroénym 72 percentam) a zvySenie investicii do novych zavodov oc¢akava 52 percent respondentov, o

je o 20 percent menej ako v minulom roku.

“Riadiacim pracovnikom je jasné, Zze musia sledovat’ investicie do technologickych inovacii,” uviedol Uwe
Achterholt, globalny riaditel’ divizie KPMG pre automobilovy priemysel. “Je potrebné, aby sa sustredili na
kone¢ny vysledok anedali sa od neho odradit, pretoze predstavuje rieSenie, ako sa udrzat na cele

konkurencie alebo dokonca ako ju d’aleko predbehnut’.”

29 percent riadiacich pracovnikov uviedlo, Ze vyroba aspornych aut sa javi ako vedici trend, ktory dopliaji

prechod na vozidld vyuzivajice alternativny pohon (23 percent) a vyroba ekologickych &ut (22 percent).

Oproti minuloro¢nému prieskumu KPMG doslo k posunu v nazoroch na smerovanie investicii a odvetvia
celkovo. Najdodlezitejsie inovacie automobilovych produktov respondenti vtedy zoradili s hybridmi na prvom
mieste, dalej nasledovali technoldgie palivovych c¢lankov, materialy a technoldgie elektrického

a batériového pohonu. V aktualnom prieskume sa vyslovilo omnoho viac opytanych za hybridné systémy, 91
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percent oproti 79 percentam v predchadzajucom prieskume. Elektrické a batériové systémy presunulo 82

percent respondentov na jasné druhé miesto, pricom minuly rok im verilo 60 percent opytanych.

“Z toho vyplyva, ze vyrobcovia si jasnejSie uvedomuju cesty veduce k rychlemu prieniku na trh, a taktiez
fakt, ze nastal vel'ky pokrok v elektrickych a batériovych technologiach,” povedal Uwe Achterholt z KPMG.
“Hoci v sti€asnosti sa rysuju niekol’ki favoriti, investovanie pokracuje takym tempom, Ze dlhodoba snaha

bude vzdy Sancou na vit'azstvo.*

Oblasti, na ktoré by mali vyrobcovia i dodavatelia poc¢as nasledujticich 5 rokov prihliadat’ kvoli tsporam
nakladov, st vyrobny proces a technologické inovacie (vzrast o 3 percentualne body na 70 percent), inovacie
produktovych materidlov (vzrast o 10 percentudlnych bodov na 67 percent) a nizko-nakladové
zabezpecovanie dodavok (pokles o 6 percentudlnych bodov na 59 percent). Na konkrétnu otazku, Co je
najlepsia prilezitost’ na uspory nakladov podl'a sektora, riadiaci pracovnici odpovedali, ze automobilky (68
percent), priami dodavatelia (69 percent) a subdodavatelia (77 percent) moZu najviac ziskat' na vyrobnom

procese a zdokonaleni technologii.

Na prieskume KPMG sa zucastnili riadiaci pracovnici automobilovych vyrobcov a dodavatelov v Kanade,
Spojenych Statoch, Spojenom kralovstve, Francuzsku, Nemecku, Svédsku, Indii, Cine, Juznej Korei,
Japonsku, Thajsku, Brazilii, Mexiku, épanielsku, Pol'sku, na Slovensku, v Rusku, Ceskej republike,
Taliansku, Svajéiarsku, Juznej Afrike a Australii. V kazdoroénom prieskume KPMG vyjadruji riadiaci
pracovnici automobilového priemyslu svoje ndzory na stav odvetvia uz od roku 1999. Vysledky
z tohtoro¢ného prieskumu su zhrnuté v $tudii pod nazvom Momentum: KPMG’s Global Auto Executive
Survey 2009.
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